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Ogni giorno | SEO, nel loro lavoro,
affrontano la sfida di risolvere problemi
grandi e piccoli; alcuni sono
tecnicamente complessi, altri sono solo
ripetitivi e noiosi e portano via tempo. A
SEOmoz, amiamo costruire, usare e
consigliare gli strumenti che aiutano a
risolvere questi problemi. Strumenti e
automazione non sono sempre la
risposta giusta, ma per molte delle sfide
che abbiamo di fronte, sono un gradito
Foto di S. Diddy alleato nella battaglia per I'efficacia e
l'efficienza.

In questa prima parte, delle due, su questo argomento, tratterd gli strumenti di
SEOmoz. La successiva si concentrera sugli strumenti reperibili sul web.

1 — La visualizzazione del codice HTML fa schifo

Abbiamo avuto tutti I'esperienza di caricare una pagina web, vedere il codice sorgente
e dovergli dare un formato leggibile cercando di determinare se il tag H1 & stato scritto
correttamente o se il tag <head> contiene rel="canonical" o peggio ancora, contare i
link esterni e interni manualmente. Questi sono elementi essenziali del processo SEO,
ma sono una solenne spina nel fianco (RPITB da qui in avanti - “Royal Pain In The
Butt”).

Soluzione: Analyze Page sulla mozBar

Fortunatamente, la mozBar [http://www.seomoz.org/mozbar] ha questo elegantissimo
pulsante "Analyze page” che apre una finestra in sovraimpressione sulla pagina, con
dati cruciali come i meta dati, il conteggio dei link, i rel ="canonical",itagHxe
conta anche i caratteri nelle aree di contenuto. L’ho personalmente usato in un sacco
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di revisioni di pagine dal vivo ed in situazioni di incontri con il cliente e le persone sono
sempre rimaste colpite (inoltre ci fa apparire professionali).

;’ = aF | bt e, ysar oo =G|
Tosls- : -« | Page: MRI4S2 MTISI gy Pagefunk mmmm Subdomain: DMRIEE: DmTIS.A :zwfmm ) Analyze Page| , " Shaw Nofallo
] SEOmoz Mad - Tnbo - rand@saomes.. 8] SECHmoE - Calnndar 3 Referring Domains (Direct) ‘0 Dyster Hotel Reviews
.698. Exnart hote| reviews » indoctored photography
hol SEOmoz Page Analysis for cose 1§

http://www.oyster.com BT

A

Tag/Location  Content # of Characters

URL hip v s T 23

Page Tile Dyeter Hatel Rewe .

Meia Deseriplion ihoe it bakore

Meta Keywords Mot Faurs
H1

Hz ter Reparter 16

HTML Text  Experi hotel reviews= Undesiorsd phatograph 12254

Osservate il conteggio dei tag e del numero di caratteri, senza dover visualizzare il
codice sorgente (esempio della recensione dell’hotel Oyster.com [http://www.oyster.com/])

rysLer |
# of Internal Followed Links 434
# of Internal Nofollow Links 5
J # of External Followed Links 244

# of External Nofollow Links

Page Attributes  Data

Meta Robots Mot Founcd

Rel="canonical" Mot Founcd
rowse H
IP Adldress T4.201179.68

.ocation

Il conteggio dei link e gli attributi della pagina sono visibili nella parte inferiore della
finestra "Analyze page"

Ottenere i dati velocemente fa una grande impressione, da un'immagine professionale
e suscita stupore, mentre allo stesso tempo, per noi farlo € tutta un'altra cosa. Amo gl
strumenti che fanno fare bella figura ai SEO. Onestamente, mi sono concentrato su
come rendere in questa maniera piu prodotti di SEOmoz. Vorrei che fin dall’inizio
avessimo costruito un numero maggiore dei nostri strumenti, nell’ottica della facilita
d'uso e valore aggiunto immediato e palese (a volte ho paura che con strumenti che
ho progettato in passato, siamo andati troppo avanti; si spera che Adam
[http:/www.seomoz.org/team/adam] ed il product team ci manterranno piu focalizzati).
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2: Determinare se c’e€ una penalita sul PageRank

A volte ¢ difficile sapere se un calo di PageRank (o il punteggio PageRank di una
pagina che non avete visitato prima) & dovuto a fattori naturali o variazioni forzate dal
team antispam di Google. Che si tratti di una revisione del sito web di un potenziale
cliente, un’occhiata al link di un partner potenziale o un'analisi del vostro sito, sapere
quello che € successo al punteggio di PageRank & una componente avanzata, ma a
volte essenziale del processo SEO.

Soluzione: Historical PageRank PageRank + vs mozRank

Fortunatamente, c'e un sistema eccellente per risolvere questo problema (o almeno di
avvicinarsi alla risposta). Il primo € uno strumento gratuito che abbiamo da lungo
tempo: I' “Historical PageRank Checker” :

k4 SEOToolbox

Enter URL

hitp:/f Wanw. SEOMOZ.OFG

The UAL you entered has a PageRank of 7

Check PageRank

PageRank History

» PageRank 7 reporded O secands ago
* Page Rank & reported 4 days ago
= PageRank 7 repored 4 days, 1 hour ago

* Page Rank 6 reported 4 days, 2 howrs ago

Se il PageRank si & abbassato di oltre un punto, soprattutto in un lasso di tempo che
non & compatibile con un aggiornamento del PR standard, ci si pu0 sentire
relativamente sicuri che si & incorsi in qualche tipo di penalizzazione sul PR.

Poi ci sono le metriche mozRank e mozTrust di Linkscape. Dal mozRank in
particolare, che & sia altamente correlato con il PageRank (correlazione media di circa
0,55 rispetto al PR della Google toolbar), che calcolato in modo indipendente, &
possibile utilizzare il confronto tra questi dati per identificare gli scostamenti. Quando il
PR ¢ significativamente inferiore al mozRank, in particolare sulla home page di un sito
web, potrebbe esserci una penalita di PR (anche se & anche possibile che il PR
semplicemente non sia aggiornato, perché Linkscape ricalcola gli indici ogni mese,
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mentre Google aggiorna il PageRank con frequenza abbastanza casuale ogni 3-9
mesi).

Gli indicatori di Linkscape non sono perfetti, né sono un identificatore certi, ma offrono
una fonte alternativa per il confronto e per evidenziare eventuali differenze. E possibile
ottenere il mozRank sia da Linkscape [http://www.seomoz.org/linkscape] stesso, che
utilizzando le API gratuite [http://www.seomoz.org/api] S€ si vuole utilizzarlo su strumenti o
su vari livelli di scala.

3: Stabilire il valore di un potenziale link

E' difficile confrontare il valore dei link da potenziali pagine sorgenti, eppure questo e
un compito essenziale nel mondo SEO. | manager devono sapere se I'acquisizione di
link sta andando bene o male. | costruttori di link popularity devono essere in grado di
giudicare la qualita dei siti e delle pagine a cui stanno mirando. | consulenti e gl
analisti SEO hanno la necessita di determinare da dove provengono i buoni link, da
dove i concorrenti hanno guadagnato ottimi link e quali link potrebbero essere spam o
di bassa qualita.

Storicamente, abbiamo sempre avuto un numero di indici estremamente limitato; cose
come il conteggio dei link di Yahoo! Site Explorer, PageRank della home page del sito
ed altri, hanno bassa correlazione con il posizionamento (abbiamo esplorato questo
fatto sul blog di Ben sui Modelli di posizionamento [http://www.seomoz.org/blog/googles-
algorithm-pretty-charts-math-stuff]) ed anche problemi di precisione dei dati (cicli di
aggiornamento del PageRank e mancanza di granularita, perché un punto di
PageRank & una quantita enorme di varianza).

Soluzione: le metriche di Linkscape

Linkscape va molto in profondita quando si tratta di parametri (a volte troppo, in
realta!). E possibile visualizzare i dati sul numero di link, il domini principali che
puntano al nostro sito, punteggio della link popularity grezza (mozRank) e
sull’'affidabilita (mozTrust). Le metriche funzionano sia su un dominio che su una
singola pagina, in modo da poter ottenere il senso dell'importanza di un URL
individuale e del dominio in cui si trova. Potete anche essere sicuri che i parametri
sono forniti con maggiore attenzione a fornire un valore specifico per i SEO. Le
persone che stanno dietro Linkscape sono focalizzate unicamente sulla fornitura di
parametri che si rivelano preziose, intuitive e precise.
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- B ES | hbtp: v ravesbls com| -1 I3+ wosber
Fage: El @ Tt giﬁsmmm Subdonsin: h;g E fm, - Analyze Page . Show Nofollows
- Inbax - % SEOmoz - Calerdar 2! Referring Domains (Di... £ SECmoz | SEC Toels - Twitber [ Home L Raveable
] SEOmoz Page Analysis for cose Kl
h ttp:/fwwe.rave able.com/ ("2 exeanr |
! L
~

Link Data {via Linkscapa)

URL Subdomain Root Demain
WWW, EavEaAllE, COE " rAavEahle, COR
rrraztank (mA 432 Demain mezRank (DmB) 139 427
e Trust {m T 5.18 Damain mozTrust (DmT) 524 377
Total & of Links T Total & of External Links 563 571
= of Linkirg Root Domains 45 # of Linking Domains B0 54

Uno dei miei modi preferiti per ottenere gli indicatori rapidamente & con mozBar, che li
mostra in cima alla sovra-impressione di Analyze Page. Per avere una profondita di
analisi ancora maggiore, € anche possibile utilizzare la scheda di dettaglio dei dati
(esempio: Raveable.com [http://www.seomoz.org/linkscape/intel/basic/?uri=www.raveable.com#ls-
more]) sul report base di Linkscape (e per grandi quantita di dati, & possibile
visualizzare o esportare in formato CSV, i primi 3.000 link ad una pagina o un sito,
mediante i report avanzati).

4: Monitoraggio dei posizionamenti nel tempo

Monitorare i posizionamenti &€ una sofferenza e i metodi manuali non sono scalabili o
non fanno un uso efficiente del nostro tempo. E 'anche difficile, (forse addirittura un
RPITB) tenere traccia della classifica tra i motori multipli e i TLD (. Co.uk,. Com.au.
Co.nz, ecc) e tenere traccia dei dati in un formato che possa essere esportato in modo
intelligente .

Soluzione: Rank Tracker
Per fortuna, c'e¢ il Rank Tracker, un importante aggiornamento del nostro precedente

strumento Rank Checker Tool. Adesso potete guardare i posizionamenti sui piu motori
e aree geografiche e l'interfaccia € piu semplice da utilizzare.

Track Rankings Halp: E-mail Settings

Add a URL and Search Term to Track Daidy Limit: 0 of 800
Search Term: URL: Search Ergire:
Hotel Fiensews Fittpy: s 1B 10O Gocgle wl [United Swates [+]
% ¢ Alghanistan ~
& ExactUAL () Check Entira Subdoman Y — -
Anguilia
GET RANKING Antgian and Barbisda
Argenting
Anmenia
Austmiin
Tracking: 17 of 300 Austria
Track SewchiTerm @  URL % EngineCountry #  Lmteat Rank # Rk Change ';:;::::n
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Scegliere i termini da tracciare € immediato ed il sistema esegue automaticamente il
ping ogni settimana e archivia i dati storici, che si possono scaricare in formato CSV.
Ultimamente, sono stato impressionato dalla precisione, nonostante i fattori della
personalizzazione e della localizzazione geografica che alterano i risultati delle
ricerche, il team sta facendo grandi passi avanti per garantire che i posizionamenti
siano una buona stima di cid che un utente "normale" (non-loggato e geograficamente
agnostico) ricevera.

Tracking: 17 of 300 Download ss G5V
Track SearchTem & URAL ¢ EngineCountry @ Latest Renk % RankChange ¢  Lost Cheched
P W N el (LT C
B | mcommendag it | MIPCAwY.860MOZ ORY/MARGIPECS tGioogls | Uniied Staites 1 . Ot 24ih
jcompmnBs recommandod
sooil mackn B pcfwiw s@omoz crglaric Bfsoc ik O
B ; - Google | Unked States B o+1 Ot st
M rkatng PSR - THEk RN g b i
| page strength R WY, SE0MoT CepAr o tn Giooghs [ Uinbed Shies 1 Oot 318t
F  webz2o Btipcifawan soomoz cegivab2 0 Googlo | Uniod Statos 19 {7 -6 Ot st
— Bt poliwwin soomoe orpblog 21 - actis 8-
] | incroasebiogimif || P eamaE G CE | Google F Unked Stales 1 - Gt st
N bor inc rense- blogy traffic
saanh mnking httpciaw. seomoz cepiartic k/sear h-
B c v o Googh | Uniad Stalss 1 - Dat 315t
i facion ranking-lacion
[#]  iree seo ook Wt P, S BOMOE Cepionds Googis § Unkad Sthles 4 - Cot3ist
eyword dificus P W, SE0moE orp ke wort
= 3 R P ke Googhs / Uniod Statas 3 = Ot 3t
- ool ciificulty
[#]  rank tracker It ey S GO AP TR e Y i Google / Unkad Shales 3 s Dot 3st

A proposito, ho anche sentito parlare bene di Advanced Web Ranking
[http://www.advancedwebranking.com/] (piace sempre consigliare buoni concorrenti,
sicuramente meglio di quelli che menzionero nel prossimo post di questa serie).

5: Confronto rapido delle metriche di due pagine

Rispondere alla domanda "perché questa pagina sta piu alto di me?" ha afflitto i SEO
da tempi immemorabili. Ci sono cosi tante cose che vanno nella equazione del
posizionamento, che puo essere difficile distinguere fra cio che € fondamentale per il
processo rispetto a cid che ¢ irrilevante. E 'particolarmente impegnativo capire la
differenza di metrica dei link: la pagina sta su un dominio piu importante? Una pagina
ha piu link, ma sono per lo piu “nofollowed”?

Soluzione: Visualization & Comparison Tool

Il Linkscape Visualization Tool & un modo eccezionale di "vedere dentro il
posizionamento”, quando si confrontano due pagine.
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The Comparison

mozRank

moz Trust ext. links

B vevew.hubspo

B vwvw.marketo.con

external mozRank domains linking

domain mozRank

Le forme rappresentano il grado del potenziale delle pagine rispetto ad una certa
metrica e un con un po' di sorpresa, vediamo che la pagina con l'area piu grande,
quasi sempre supera nei posizionamenti, quella con I'area piu piccola. E 'un ottimo
modo per mostrare ai clienti, potenziali clienti e manager, il divario tra il vostro sito ed
un concorrente e di chiarire in quale misura si deve andare ed in quale direzione. Lo
strumento non mostra tutti i parametri che ci sono in Linkscape, ma & un insieme ben
rappresentativo e nei futuri rilasci, abbiamo in programma di raffinare il tool e di
mettere a disposizione piu opzioni.

6: trovare i link dei concorrenti

Chi da un link al mio concorrente, ma non a me? Sembra una domanda semplice e
lineare, ma come al solito, il diavolo si annida nei dettagli. La maggior parte dei set di
strumenti gia esistenti sul web (ne ho citati svariati in questo post
[http://www.seomoz.org/blog/the-best-link-building-tool-on-the-web]) utilizzano la ricerca sui link di
Yahoo!:

linkdomain:site1.com linkdomain:site2.com -linkdomain:mysite.com

(per esempio, guardate questa ricerca di pagine che linkano hotels.com e kayak.com
ma non Oyster.com
[http://search.yahoo.com/search?p=linkdomain:hotels.com+linkdomain:kayak.com+-
linkdomain:oyster.com&fr=sfp&fr2=&iscqry=] ). Il problema & che non c’¢ un modo valido per
determinare se l'elenco restituito include i collegamenti nofollow, se I'ordine dei
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risultati presenta per primi le pagine o siti piu preziosi e importanti e se I'elenco non
filtri via qualcosa di eccezionale.

Soluzione: Competitive Link Research Tool

Entrate in Intersect Link Tool nella sezione Labs. Basta inserire il vostro sito, piu
almeno due concorrenti:

Competitive Link Finder

Enter URL

httpd! www.avvo.com

competitor: hitp:! | www lawyers.com

competitor: Mt [awyers findlaw.com

competitor: hitp:! | www legalmatch.com

competitor: httpe! www.martindale.com

competitor: httpd | www freeadvice.com

GO!

Il risultato del tool vi mostrera un elenco di domini che contengono link a pagine dalla
concorrenza, ma che non puntano a voi:

Commoeon Linking Sites 1 to 25

Fubdomain Subdomain mit Subdomam mT # Compatilors # Linking Pages
W, RO G T.88 8.02 2 2
ir yahoo comd 765 7.80 z £
il $tabe god 758 812 2 2

* mR 594 lravel state gowTamibvia bdwrlionreseorcesiresourees 4308 himl

o mR 511 travel sizte gowlawindoretgimniretain 714 himl

MemDers. rped.com/ 753 781 2 F3
WL PIWE D CO MY T48 767 2 18
AW 3w Coemell e 729 7.85 z 1
AW, B ANELONS 729 7.82 3 3
ww. mastindate.com T.00 T.08 2 i
ourwosld compuserve. comi T.08 1.57 2 4
wwwid. larw comedl e dul 77 773 2 1
wwwfindllaw. comy 7.07 7.50 2 3
www lawyers com/ 702 6.50 4 az
www lexdisnerds comi 7ol 7.46 2 12
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Qui a SEOmoz, lo abbiamo sempre chiamato "barare sul link building”. | risultati sono
cosi utili ed immediatamente usabili (ed i dati piuttosto eccellenti, soprattutto quando
si ordinano per DmR - Domain mozRank) che semplicemente non ha senso non
usarlo.

7: Tracciamento dei link e delle citazioni nel “Web fresco”

Osservare quello che succede intorno al post di un blog o al sito di un marchio € una
sfida. Un sacco di motori di ricerca sui blog e alcuni dei motori di ricerca real time
emergenti, qui sono in grado di fornirvi informazioni circostanziate ed alcuni in realta
sono anche molto utili relativamente alla loro nicchia (ne tratterd senz’altro qualcuno
nella parte 2 dell’articolo), ma a volte, si vuole solo un grafico di cid che sta
accadendo nel blogosfera / twitosfera, con una lista di URL dove hanno luogo le
azioni.

Soluzione: Blogscape

Non parliamo moltissimo di Blogscape, ma sta cominciando a diventare un ottimo
strumento (e sono previsti ulteriori miglioramenti). Il dataset comprende attualmente
10 milioni sorgenti di alimentazione, che mediante Linkscape, abbiamo trovato essere
significativi per il numero di link che raccolgono. Comprendono feed di notizie, blog e
si, anche account Twitter. La soglia che abbiamo utilizzato per selezionarli € stata il
numero di link univoci verso la root del dominio, cosi anche se questa sorgente non
contiene tutto, perd non € sommersa da un sacco di rumore di fondo, e mantenendo
cosi il segnale (il dato puro) piu pulito possibile.

[ i
&g/blogscape

Thie Wee ks Movens and Shakers Ii b X LA}

Quary Terma:  d:secmos. o, id seachengnaland com|

Wolght by Rank: ]| Last Month | ]

Mate: Click on any data paint kb view posts fremshal day

10/ 162009 (rd:searchengineland.com)
Count:[53]

Click: to view posts from this day..

Da non perdere la “query operators page”, che mostra la misura dei parametri di
ricerca e i dati avanzati che & possibile ottenere dall'indice.
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8: accesso veloce ai Link e testi dei link

A volte, basta vedere un elenco rapido di link; Yahoo! Site Explorer
[http://siteexplorer.search.yahoo.com/] € stato storicamente il riferimento per questo, ma nel
tempo, non essendo in grado di filtrare i link nofollow, né di visualizzare le metriche,
né di fornire alcuna indicazione circa il tipo di ordinamento utilizzato, & diventato un
“frustratingtool”.

Soluzione: Strumento di analisi a ritroso

Il “Backlink Analysis Tool” della sezione Lab & incredibilmente utile per questo
scenario. Non solo si ottiene un elenco di link classificati in ordine di importanza
relativa, in pochi secondi (un po 'pit a lungo se I'URL o il dominio ha molte migliaia di
link), si ottiene anche un elenco ordinato dei testi dei link che puntano alla pagina (o al
sottodominio o al dominio principale).

Backlink Analysis

Backlink Analysis For hitp://news.ycombinator.com (Subdomain)

Enter URL

hitp:if | news yoomhbinator.com

Just This Page
Subdomain
|
ﬂ Root Domain

Non ¢ bello, ma & semplice da usare.
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Anchor Text Num ber of Occurrences
hacker news 1000
a4
comments 75
addrass &1
news.yo 1)
via 47
y combinator 44
comment 42
news . yocombinator.com 40
iobs 40
hitp:fnews yocombinator.coms aa
maore from author 31
hackernews KA
v combinator hacker news a0
hera 28
startup news 27

Il report rapido con la classificazione basata sul testo dei link, & formidabile per
accorciare il lavoro del confronto di profili di link fra siti differenti.
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# Source URL mozRank Anchor Text
Passed

1 www waltercedric com/ E.0&8 ¥

2 daringfiraball. net! 501 daeketed his entire online prasance

a startupsc hool.org! 501 application form

4 ycom binator.com/ 4.89 news

5 yeom binator.com/ 4.80 obs

6 WWW . SEHY Wi oy 4.68 hacker news

7 WIWW, 5200 Wi com/ 4.68 lzy registration

a8 radar.oreilly .com/ 4.82 hackar news

9 WWW L ATS B nouane.org’ 4.80 basic web apps

10 www . ycombinator.com/! 4.72 news

11 www.ycombinator.com/ 4.72 jobs

12 www . didgreaen com/interasts.php 4688 YC News

13 yeom binator.com/quotes . htm| 451 iobs

14 www.paulgraham.com/spam.html .51 hac ker news

L'elenco dei link & ordinato per “mozRank trasmesso”, un indicatore di ausilio per
mostrare dove si origina la maggior parte del "succo" (anche se non sono
necessariamente i domini o le pagine piu importanti). Si possono ottenere rapporti piu
dettagliati nei report completi di Linkscape, ma un elenco rapido e semplice dei link e
dei testi sui link, al tocco di un pulsante, & difficile da battere.

9: Confronto rapido di metriche da numerose fonti

Ci sono volte in cui i rapporti per il cliente o per il vertice aziendale necessitano di una
lunga lista di metriche da una varieta di fonti: Compete, Alexa, Google PageRank,
Yahoo! Link Counts, citazioni da Google News, ecc

Andare su ciascuno dei singoli servizi, eseguire i report e raccogliere le metriche puo
essere una RPITB particolarmente fastidiosa, soprattutto se si devono raccogliere
questi dati per pit domini o pagine.

Soluzione: il tool Trifecta
Trifecta non & sempre perfetto: consiste nel tirare via i dati da molte fonti, alcune delle
quali non forniscono un grande uptime e possono essere imprevedibili sui i modi in cui

restituiscono le informazioni. Tuttavia pud essere l'alleato piu utile nella lotta contro il
laborioso processo di raccolta manuale dei numeri.
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La funzione di confronto & anche un modo nitido di vedere e raccogliere i dati
provenienti da fonti diverse in una sola volta:
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Doz Links
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10: trovare i linkbait di maggior successo dei concorrenti

Com’é che il mio concorrente si &€ guadagnato tutti i suoi link? Quali contenuti ha
pubblicato per avere un tale successo? Come posso capire la sua strategia? A meno
che non siate disposti a fare un sacco di navigazione, questo & un problema difficile
da risolvere.

Soluzione: il tool Top Pages

Per fortuna, mediante Linkscape, siamo in grado di raccogliere dati da quali pagine di
un determinato sottodominio o dominio principale, hanno guadagnato la maggior parte
dei collegamenti. Per fornire una maggiore precisione, usiamo il numero dei link dai
domini principali. E' nostra impressione che vedere le pagine che hanno ottenuto un
gran numero di link provenienti da siti diversi dara la migliore idea di dove provengono
e come sono i flussi di link e di come sono stati acquisiti. Il tool Top Pagine della
sezione Labs, mostra questi dati:
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e I Lo} ln I =] M2 1=

Lix}

Linking Root Dom aing

Source URL
WWW.S20MoE .orgy 4034.00
www.seomor ordfarticle’searc h-ranking-factors 1889.00
www . seomoz org'bleg 1232.00
www . seomoz orotrifec ta 704.00
WWW, S20MCE orgiwebz.0 654.00
660,00
WwWw. seomoz org'pade- strength He.00
www . seomog orgtools/pace- strendgth.php 411.00
WWW.Se0MozE orgrenwritten/| strength.ph 408.00
WWW.seomozE orgitools 403.00
www.seomoz .org'blogthe-web-developers-secrch... A51.00
www . seomoz orgfarticles/search-ranking factor. .. 246,00
WWW.S20MoE orgweabz2.0/ 235.00
www.seomoz org'marketplace/companies/view 1 73... 223,00
www . seomoz org'team/randfis h 243.00
www . seomoz orokeyword-diffic utty 272.00
www. seomog .org'blog. php 263.00

Ora potete vederli, potete anche andare a visitare quelle pagine, imparare come
hanno ottenuto i link e decodificare le loro astute mosse strategiche (grande anche
per identificare lo spam che ¢ stato creato sul vostro sito).

11: identificazione delle pagine che possono trasmettere ‘link
juice’ (PageRank) internamente

Come faccio a sapere quali pagine del mio sito dispongono del maggior ‘succo’
(PageRank) da condividere? Si tratta di un interrogativo comune poiché i link interni
giusti possono aiutare a fare la differenza sia nel posizionamento competitivo sui
motori, che nei problemi di indicizzazione.

Soluzione: il tool Pagine Top

Ancora una volta, & Top Pages che ci viene in soccorso. Non solo possiamo vedere
quali pagine hanno guadagnato PageRank, ma possiamo anche individuare i problemi
potenziali (redirezionamenti 302 e il blocco su robots.txt sono due dei maggiori):
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L ‘Source URL Linking Root Dom ains HTTP Sinfus
1 W, e c o 8150 o o

2 noifis com Dl 639,00 0

2 v et c omember Hioms pLEXLI] i)

=
ry

W, Ntk comBaciiar bocked by robate. xl

2
g
g

e

v netfite comHowifiVorks

] . et comds iver fchiootin 4800 =2

I wanw, nitfite comRdedin Conter? o SR34 i) e

-] oy Dt comP SEF eods 4200 ]

2 Wisw gt comBrowsaSaiec 1ion fruslox} 02

10 ww, netfibc comYourAccount SO0 o

i waw natfle comTarmsCillsa 500 oo by robate. b

i2 waw, et comGftPurchasa 00 blociked by robota. et
13 WY T SOV DU A800 ke i By Polsalo. Ixt
14 v, et com B S5 eads Yinkotre MR S5 4500 )

1] oy, el comdonn 43,00 briocioed by robots. txt

Immagino che qualcuno a Netflix in realta dovrebbe guardare in questa ...
annotazione: "0" di solito non indica un problema, € solo un indicatore (lavoreremo per
correggerlo perché so che alcuni di voi hanno ce I'hanno chiesto).

12: Ottenere i dati di monitoraggio dei Social Media

Mentre Blogscape € un buon strumento di ricerca sul nostro database del “web
fresco”, ci sono un sacco di richieste per uno strumento di monitoraggio piu completo.
Soluzioni robuste di aziende come Visibile Technologies qui a Seattle, sono piuttosto
costosi (valgono la pena se siete un grande marchio che vuol fare un investimento
serio, ma non sono orientate alle PMI o alla maggioranza dei consulenti).

Soluzione: Social Media Monitoring Prototype

Il Social Media Monitoring Prototype € una delle nostre ultime uscite e anche se &
ancora all'inizio della fase alfa, i dati sono gia abbastanza convincenti e utilizzabili.
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Social Media Monitoring

Add Searh: O Link | © Bioct Domain | [apo]
& Damain & Subdamain
O Keyword

Statistics

Query BlogMews Posts Tweets (Last Diga Reddit Delicio.us
7 Days) Vetea Score bockmarks

x http:igocglew ebmastercentral blogspol.com O posts | 38 348 204 tweels
{subdomain) posts posts.

Blog/Mews Posts In Last 30 Days

et d Oet 11 Oct 14 Ot 17 Ot 20 Q123 Ot 26 Oct29 Now 1

Fosts eontaining  hitp:igooglewsbrmastercentral blogspoteam (subdermaing ]

Inthe las1 30 days || with any rank v || sorted by relsvance | | filter duplicates v

Wiwing posts 145 of 345

1. Google To Send Detailed Info About Hacked Web Sites
Sies bclot | Wed Oct 14 2000 | Reak: 782 outof 10

Slashdot News Story | Google To Send Detailed Infs About Hacked Web Sites Stories Skash Boxes Comments Slashdot News for nends, stuff that
| matters Jump to articles Submit Story Help Log In Search binspamdupe notthebest offiopic slownewsday stale stupid fresh funny insightful
interesting maybe ...

| Biead the full post

Il conteggio (link, citazioni e tweets) puo essere utilizzato per determinare il valore
della blogosfera, Twitter e campagne di raccolta link, nel corso del tempo. Basta
essere consapevoli del fatto che a causa di come funziona l'indicizzazione ed il
recupero delle sergenti di Blogscape, i dati delle ultime 48 ore sono meno stabili e
complete del materiale piu vecchio. E 'un valido strumento da utilizzare a cose fatte,
non necessariamente nel pieno della campagna.

13: snellimento delle interrogazioni per la ricerca comune di
link

Se siete mai stati incaricati di svolgere I'acquisizione manuale di link e vi hanno detto
di usare "tutte le interrogazioni normali dei link " per trovare le fonti potenziali, allora
sapete quanto puo essere incredibilmente frustrante il processo. A nessuno piace
cercare la stessa combinazione di frasi decine e decine di volte per recuperare uno o
due fonti credibili che vengono fuori dai motori di ricerca.

Soluzione: Link Acquisition Assistant della sezione Lab
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Danny ha rilasciato uno strumento elegante all'inizio di quest'anno: Link Acquisition
Assistant, che su questo fronte &€ un gran risparmio di tempo. Inserite alcuni dati sul
vostro sito e sulla campagna di link che state facendo e vi risputera fuori link e
tonnellate di query di ricerca rilevanti ed elenchi di link. Anche se non automatizza
tutto, pud darvi un supporto enorme esponendo modi per trovare e guadagnare link
che potreste non aver considerato.

Your Site: www.vervesearch.com

Your Brand Name: Verve Search
Competitor 1: www.searchconsultancy.co.uk
Competitor 2: www.search.co.uk
Keyword 1: Search Consultancy London
Keyword 2: Search Consultancy
Keyword 3: Search Engine Optimisation
Keyword 4: SEO Consultancy

Topic: Search Engine Optimisation
Industry: Internet Marketing

City: London

General Directories

Search Consultancy London + "submit site”
Search Consultancy London + "submit url"
Search Consultancy London + "intitle:directory”
Search Consultancy London + "intitle: resources"

Search Consultancy London + "directory list"
Search Consultancy London + "inurl:list"
Search Consultancy London + "intitle:list"
Search Consultancy London + "inurl:directory”

Search Consultancy london + "inurl:resources”
Search Consultancy London + "add url”

14: determinare la competitivita relativa SEO di una parola
chiave

Quanto sarebbe dura posizionarsi in alto per una determinata parola chiave? Per
quale parola chiave oggi sarebbe piu facile uscire fra i primi? A queste domande &
difficile rispondere a meno che non siate disposti a scavare in profondita nei primi

risultati e questo € devastante in termini di consumo di tempo (ed & anche un RPITB).

Soluzione: Keyword Difficuly Tool
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Il Keyword Difficuly Tool fornisce una visione rapida delle metriche che storicamente
hanno contribuito a determinare la potenziale competitivita SEQO, oltre ad un punteggio
percentuale che da il senso della competizione relativa.

Factors
Factor Valua Seon
1. Humbsr of searches last day 443 100
2. Numbsr of resulls for google seanch in quotes 13100000 100
3. Mumber of resulls lor alinbille search al google 13600000 100%
4. Mumiber of resulis for infitla‘inanchor search at Geogle 13400000 100%
8. Pages in the Top 1081 Google that are root URLs
i ario i
0 [ 0 WS AW ORI 2 ST 3 e |
6. Average Page Strength of top 3 resulls al Google 5.67 5%
7. Average Page Strength of results 4-10 at Google 4,14 41%
8. Average Page Strength of results 110 at Yahoo a 0%
9. Average PageRank of fop 10 results at Google & Yahoo 23 20%
Top 10 Ranking Sites at Google
UAL Fage Sirength Foport Dada
1. hity s yogk RRLEch-ns )
2 Hip g & gk 5 11OV Vi Pl
X bt g 5 RRLs (tees ] Viow Floges
&, W, BT 2 1100000 Vi Pl
o, boky s 19002000 Viow Flopo!
8. hiipifechnors: [ RRE -] Wiy Rogor
e, Caroc kot ‘ 11 Vi Fapor
B hittp ey s g, 11002008 Wigw Fapor
8. hitpoibiogsaancbask 15 DA Vo
0L Wttpe i, Disgpoenity 3 11002008 Vi Fopod

Come Trifecta, i dati non sono sempre perfetti ed € gia in fase di realizzazione una
nuova versione di questo strumento (che impiega molto materiale dei modelli di
posizionamento che abbiamo costruito con Linkscape, per aiutarvi effettivamente ad
analizzare una pagina o un sito di vostra scelta e dirvi se avete "accusato un colpo").
Tuttavia, & ancora abbastanza buono per ottenere un robusto set di dati in modo
automatico

15: fare le operazioni di ottimizzazione correttamente

Ho messo le mie parole chiave mirate in tutti i tag? Ho messo qualcosa nel posto
sbagliato o codificato male qualcosa? Ho una "una pagina ottimizzata", come avrebbe
potuto o dovuto essere? Certo, si pud scavare nel il codice sorgente manualmente e

verificare, ma quella & una (I'ultima volta che lo dico, prometto) RPITB.

Soluzione: Term Target
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Con il term target, basta inserire la parola chiave che stiamo mirando e la pagina che
si desidera posizionare e vi restituisce I'analisi dell'utilizzo delle parole chiave, insieme
con le raccomandazioni per dove e come impiegare il termine richiesto.

Your URL Grade

After analyzing your page for the supplied keyword's prominence, the Term Targeting tool will issue your page a
letter grade {2.g. an A+ would mean that your keyword appears in S0-100° of our toof's parameters, while a C-
signifies that yeur keywaord appears in 50-54% of the lested slements). The higher the parcentage, the batfer
targetad your page is Tor the Keyword you speciiad

Data Summary:

The Data Surmmary provides a condensed report of the nuenber of tirmes your keyword appears in vanous page elements.

TITLE URL METADESCRIPTION H1 H2 HI} H4 FIASTHUNDRED WORDS BOOY HANDSTHONG MCALTATTRIEUTES IHPOINTING LINKS LINKS

Coant: 1 o 1 e o e 0 2 2 Q 1 2 o

Extended Data:

The Extended Data Table provides the snippet of text {# avadable) from each page elerment that containg your keyword. These snippets allow you to see
how your keyword is being used throughout your page, if you're missing any opportuniies 1o target your term {for examgle, if you falled to inchede your
kayword in your fille tag), and whether you need 1o optimize your keyword usage and targeting in cerain page elements.

ELEMENT EXCERPT(S)

Title: owster hotel reviews
ard 1t
Ul Mot found,
i o v
Meta Dl‘.‘i(‘l'il'lﬁ(}l!f 509 the ingth bedore you tvel - thousands of undoctored hotel photos, and the workd's most

R compechensive, professional hatel reviews

Hi: ot found,

Ha: Mot found.

Non c'e niente di particolarmente complesso qui (anche se, alla fine, passeremo a
raccomandazioni basate sui dati dei nostri modelli di correlazione e ranking), ma
I'utilita & facile da vedere. Alcuni dei nostri membri che conosco, eseguono solo il
report su liste di pagine, inviano i risultati ai clienti ed hanno indietro le modifiche
effettuate.

La prossima settimana, cerchero di coprire molti dei problemi SEO piu intricati che
strumenti al di fuori SEOmoz possono contribuire a risolvere. Se avete altre idee,
strumenti o delle domande riguardo a uno di questi, vi prego di lasciare un commento!

Rand Fishkin
traduzione di Marco Dini
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SEOmoz non é affiliato con questo sito e non ha visionato questa
traduzione. SEOmoz fornisce i migliori strumenti
[http://www.seomoz.org/tools] e risorse [http://www.seomoz.org/blog]
SEO del Web.

Questo articolo si trova all’indirizzo:
http://www.ideawebitalia.it/seo/1926/
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